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STUDIJU KURSA APRAKSTS

Studiju kursa nosaukums

DIGITALA MARKETINGA PAMATI

Apjoms kreditpunktos/ ECTS)

23 Apjoms

(stundas) 80

Priek$zinasanas

Nav nepiecieSamas

Zinatnu nozare

Zinatnu apaksSnozare

Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas / video lekcijas 8
Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 14
Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 2

1. imena profesionalas
studiju programmas

Biroja vadiba

Studiju kursa autors(i)

Bak. oec Gustavs Kreicbergs

Studiju kursa pasniedzejs(i)

Bak. oec Gustavs Kreicbergs

Studiju kursa merkis:

Radit izpratni par digitala marketinga veidiem, platformam, lomu
zimolu marketinga stratégija un attistibas tendencém, lai attistitu
prasmes veidot mérktiecigas digitala marketinga aktivitates un izvertet
to rezultatus.

Prasibas kreditpunktu
iegiSanai (kursa
novertéjuma struktiira):

Gala veértéjums tiek aprékinats:
Moodle diskusija/uzdevums —50_%
Ieskaite — 50%

Lai izliktu gala vertejumu, abas aktivitates jauzrada sekmigs vértéjums
— ne zemaks ka 4 balles.

Gala vertéejums ir vidéja atzime 10 ballu sistéma, proporciondli abu
minéto aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

Vispargjai lietoSanai

Spéeka ar 01.03.2021.
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Zinasanas:

1.1.Studgjosais atpazist digitala marketinga lietoSanas prieksrocibas un ta unikalas 1pasibas.

1.2.Studgjosais apgist un izprot digitala marketinga specifisko terminologiju.

1.3. Studgjosais uzskaita dazadus digitala marketinga veidus, platformas un kanalus.

Prasmes:

2.1.Studgjosais izmanto digitalos marketinga metodes, kanalus un rikus mérktiecigu digitalas
komunikacijas IstenoSanai.

2.2. Studgjosais digitala vide istenotam marketinga aktivitatém defin€ skaidrus mérkus un
mérkauditoriju.

2.3. Studgjosais izverte digitala marketinga aktivitasu rezultatus un nosaka to efektivitati.

Kompetence:

3.1. Studgjosais radosi pielieto dazadus digitala marketinga veidus, kanalus un rikus noteiktu
marketinga mérku sasniegSanai nemot véra izvéleto meérkauditoriju.

3.2. Studgjosais izmanto dazadus digitala marketinga veidus, kanalus un rikus, integrgjot tos kopgja,
vienota digitala marketinga strateégija.

3.3. Studgjosais optimiz€ digitala marketinga aktivitasu darbu vadoties péc to efektivitates analizes.

Studiju kursa saturs

darbi -

attalinatas diskusijas.

Patstaviga darba apraksts
pieejams e-studiju vide

Temati

testi
Tests

N.p.k.

avigie

Talmacibas nodarbibas

audio nodarbibas
Vingrinajumi,

Kontaktstundas, video,
Patst

w | paSparbaudes jautajumi un

N
[

1. Digitala marketinga
vesture, priekSrocibas,
terminologija un digitala
marketinga veidi.

2. Timekla vietpu un 4 2 2
aplikaciju loma digitalaja
marketinga

3. Organiskais socialo tiklu 4 2 3
marketings

4. Maksas socialo tiklu 4 2 3
marketings
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5. Google risinajumi 4 3 2
digitalaja marketinga

6. Digitala marketinga 4 1 3
platformas, riki un
paSmaciba

7. Digitala marketinga 4 2 2
stratégijas izstrade

8. Digitala marketinga 4 3 1
efektivitates analize
KOPA: 8 36 18 18 2
80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, stud&joSais spéj (zinasanas, prasmes

un kompetences)

Studiju rezultati:

Novertesanas kriteériji

(40-69%)

(70-89%)

(90-100%)

Zinasanas

Atpazit digitala marketinga
lietoSanas prieksrocibas un ta
unikalas Tpasibas. Izprast un apgit
digitala marketinga specifisko
terminologiju. Atpazit dazadus
digitala marketinga veidus,
platformas un kanalus. Optimizet
digitala marketinga aktivitasu
darbibu vadoties péc to
efektivitates analizes

Izprot svarigakos
digitala marketinga
terminus. Atpazist
vismaz 3 digitala
marketinga veidus,
metodes un rikus.

Spgj atpazit digitala
marketinga
prieksrocibas un
unikalas 1pasibas.
Izprot digitala
marketinga
terminus. Atpazist
vismaz 5 digitala
marketinga veidus,
metodes un rikus.

Spgj atpazit digitala
marketinga
prieksrocibas un
unikalas 1pasibas,
rado$i tas interprete.
Pilniba izprot digitala
marketinga
terminologiju.
Atpazist plasu
digitala marketinga
veidu, metozu un riku
spektru.

Vispargjai lietoSanai

Spéeka ar 01.03.2021.
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Prasmes

Izmantot digitalos rikus un
metodes komunikacijas un
marketinga organiz&€Sanai.
Noteikt uznémuma mérka
auditoriju digitala vidé un
sastadit marketinga
komunikaciju planu.

Atrod nepiecieSamo informaciju
digitalas marketinga kampanas
organiz€Sanai.

Izmanto 1-3 digitala
marketinga metodes,
kanalus un rikus.
Nosaka vienkarSus
digitala marketinga
mérkus un prot
sasniegt viena
kriterija
mérkauditoriju. Spgj
noteikt to, vai
digitala marketinga
kampana ir
sasniegusi savu
meérki.

Izmanto 3-5 digitala
marketinga metodes,
kanalus un rikus
vienota mérka
sasniegSanai. Spgj
noteikt dazadus
digitala marketinga
meérkus, atlasit un
sasniegt specifiskas
mérkauditorijas.
Sp€j noteikt vai
digitala marketinga
kampana ir
sasniegusi savu
merki, interpreté
rezultatus un
izmantoto tos
marketinga
aktivitasu
optimizacijai.

[zmanto plasu
digitala marketinga
metozu, kanalu un
riku klastu digitala
marketinga mérku
sasniegSanai. Spgj
noteikt dazadus,
savstarp&ju saistitus
mérkus digitala
marketinga
aktivitatém, spgj
atlasit specifiskas,
efektivas
mérkauditorijas. Spgj
noteikt vai digitala
marketinga kampana
ir sasniegusi savu
mé1-3rki, brivi
interpret€ rezultatus,
izmanto iegtitos datus
marketinga aktivitasu
talakakai
optimizacijai un

Kompetence

Pielietot dazadus digitala
marketinga veidus, kanalus un rikus
noteiktu marketinga mérku
sasniegSanai nemot véra izveleto
meérkauditoriju. Izmantot dazadus
digitala marketinga veidus, kanalus
un rikus, integréjot tos kopgja,
vienota digitala marketinga
stratégija. Optimizet digitala
marketinga aktivitaSu darbu
vadoties péc to efektivitates
analizes.

Izmanto 1-3 no
digitala marketinga
veidiem, rikiem un
kanaliem marketinga
meérku sasniegSanai,
nemot vera izveleto
meérkauditoriju.
Ieklauj attiecigos
marketinga veidus,
rikus un kanalus
kopé€ja marketinga
strategija. Spgj
izmantot aktivitasu
analizi, lai veiktu
uzlabojumus

[zmanto lielako dalu
no digitala
marketinga veidiem,
rikiem un kanaliem
marketinga mérku
sasniegSanai nemot
vera izveleto
mérkauditoriju.
Ieklauj attiecigos
marketinga veidus,
rikus un kanalus
kop€ja marketinga
stratégija, veidojot
skaidras prioritates.
Spéj proaktivi

Izmanto visus
atbilstoSos no digitala
marketinga veidiem,
rikiem un kanaliem
marketinga mérku
sasniegSanai nemot
vera izveleto
meérkauditoriju,
veicina to savstarpgjo
sinergiju. Ieklauj
attiecigos marketinga
veidus, rikus un
kanalus kopgja
marketinga stratégija,
veido marketinga

nakotnes marketinga | izmantot aktivitaSsu | stratégiju
kampanas. analizi, lai koncentrgjoties uz
optimizetu esosas un | efektivakajiem
nakotnes risindjumiem
marketinga aktivitaSu mérka
aktivitates. sasniegSanai.
Proaktivi izmanto
aktivitasu analizi,
sistematiski ieklauj
rezultatu testéSanu un
Vispargjai lietoSanai Spéeka ar 01.03.2021. Versija 2 Ipp4no 11
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kampanu optimizaciju
digitala marketinga
stratégija.
Iegiito studiju rezultatu apliecinajums
Studiju rezultati 1. 2. 3.

NoverteSanas metode

Moodle diskusija/uzdevums X X X

Test X X X

Literatuira

1. | DZ.Harts, Dr.B.Dausta “Panakumu plans eMarketings”,SIA LietiSkas informacijas dienests, 2007.
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