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STUDIJU KURSA APRAKSTS

Studiju kursa nosaukums

MARKETINGA PLANOSANA UN REKLAMA

. - Apjoms
Apjoms (kreditpunktos/ 213 Apjoms (stundas) | (kreditpunktos/
ECTS) ECTS)
Priekszinasanas Marketinga

Zinatnu nozare

Ekonomika un uznéméjdarbiba

Zinatnu apaks$nozare Tirgziniba

Akadémisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas (klatienes nodarbibas) 8
Vingrinajumi, paSparbaudes jautajumi un 14

testi

Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 2

1. lmena profesionalas
studiju programmas

Marketings un tirdznieciba

Studiju kursa autors(i)

Mg.oec. Aigars Plotkans
Papildinats 2019.gada: Mg.oec. Iveta Dembovska

Studiju kursa
pasniedzejs(i)

Mg. oec. lveta Dembovska

Studiju kursa meérkis:

Motivét stud€josos apgiit teorétiskas zinasanas marketinga planoSana un
reklama, lai vini attTstitu un nostiprinatu praktiskas iemanas marketinga
stratégiju un zimola vértibas celSanas stratégiju izstrade, attiecibu
marketinga un reklamas kampanu organizéSana un planoSana.

Prasibas kreditpunktu
iegiiSanai (kursa
novértéjuma struktira):

Gala vertejums tiek aprekinats:

e Moodle diskusija/uzdevums — 40%

e Eksamens — 60%
Lai izliktu gala vertéjumu, abas aktivitates jauzrada sekmigs vertéjums — ne
zemdaks ka 4 balles.
Gala vertejums ir vidéja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu minéto
aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1. Zinasanas:

1.1. Studgjosais paskaidro marketinga plano$anas procesu un zimola vértibas celSanas stratégijas;
1.2. Studgjosais iz8kir marketinga stratégiju veidus;
1.3. Studgjosais nosauc reklamas veidus un kanalus.

2. Prasmes:

2.1. Studgjosais pamato marketinga mix elementu planoSanas principus;
2.2. Studgjosais ilustré zimola vértibas cel$anas stratégijas.

3. Kompetence:

3.1. Studgjosais plano attiecibu marketingu,;
3.2. Studgjosais organize reklamas kampanas.

Studiju kursa saturs

Vispargjai lietosanai
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N.p.k.

Temati

Kontaktstundas, video,

audio nodarbibas

Vingrinajumi,

darbi -

un testi
avigie
attalinatas diskusijas.
Patstaviga darba
apraksts pieejams e-
studiju vidé
Eksamens

Patst

Marketinga planoSanas process
un tirgus pozicijas analize.
Marketinga planoSanas  posmi,
Iimeni.  Pakalpojumu  analizes
metodes. Produktu tirgus pozicijas
analize.

Marketinga stratégiju izvéle.
Stratégijas  jeédziens. Stratégijas
limeni.  Stratégijas  realizacijas
iespeju analize. Marketinga
stratégiju veidi. Specifiskas
marketinga stratégijas. Marketinga
stratégijas mazajam biznesam.

Zimola vértibas celSanas
stratégija. = Zimola  teor€tiska
analize. T€la veidoSanas principi.
Zimola veidoSanas principi. Zimola
vertibas celSanas metodes.

Attiectbu marketinga (CRM)
ievieSanas planosana. Klientu
noturésanas nepiecieSamiba.
Attiectbu marketinga teorétiskais
raksturojums. Datu bazes
izmantoSana attiecibu marketinga
ievieSana. IekSgjais marketings.
Iekseja marketinga audits. Analize
»svarigums — izpilde”. Hercberga
darba motivacijas teorija. Attiecibu
marketinga ievieSana.

Konkurences stratégijas.
Konkurences loma marketinga
planosanas procesa. Konkurentu
noverteésanas metodes.
Konkurences  cmas  metodes.
Marketinga karu teorija.

Reklamas biittba un veidi.
Reklamas definicijas. Reklamas
meérki. Reklamas veidi: t€lu
veidojosa; informéjosa;

o1l Talmacibas nodarbibas

N | paSparbaudes jautajumi

N
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parliecino$a; atgadinosa; biedgjosa;
Sokgjosa un klusgjosa reklama un to

izvele.
7. Reklamas izplatiSanas Kkanali. 5 2 2

Reklamas kanalu attistibas
tendences. Reklama televizija.
Reklama radio. Reklama Zzurnalos.
Reklama laikrakstos. Reklama
Interneta. Interneta reklamas veidi
(majas lapa; reklamas baneri;
sponsorésana; alianses

programmas). Mobilais marketings.

Tiesie pasta siittjumi.

8. Reklamas kampanu 5 2 2
organizeéSana. Tirgus pozicijas
noteikSana. Reklamas kampanas
mérki. Reklamas kampanas
planosana.
KOPA: 8 40 14 16 2
80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studéjosais spej:

Studiju rezultati:

Novertesanas Kriteriji

(40-69%) (70-89%) (90-100%)
Zinasanas
Paskaidrot marketinga planoSanas Labi paskaidro Teicami paskaidro
procesu un zimola veértibas celSanas | Ar griitibam marketinga marketinga
stratégijas. paskaidro plano$anas procesu | planoSanas procesu
marketinga un zimola vertibas un zimola vertibas

planosanas procesu
un zimola vertibas
cel$anas stratégijas

cel$anas stratégijas
bet ir griitibas
pamatot savu
viedokli

celSanas
strat€gijas. Spgj
argumentet savu
viedokli.

Iz8kirt marketinga stratégiju veidus.

Ar griitibam iz8kir
marketinga stratégiju
veidus.

Atskir marketinga
strat€giju veidus.

Parzina visus
marketinga
straté€giju veidus.

Nosaukt reklamas veidus un kanalus.

Nepilnigi nosauc
reklamas veidus un
kanalus.

Nepilnigi nosauc
reklamas veidus un
kanalus, bet griitibas
argumentet savu
viedokli

Pilniba nosauc
reklamas veidus un
kanalus, labi
argumente savu
viedokli

Prasmes
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Pamatot marketinga mix elementu
planosanas principus

Gritibas atrast
papildus marketinga
mix elementu
planosanas principus
un pamatot tos.

Atrod papildus
informaciju par
marketinga mix
elementu planosanas
principiem, bet
pastav gritibas tos
pamatot.

Patstavigi atrod
papildus
informaciju par
marketinga mix
elementu
planosanas
principiem, pamato
savu viedokli.

Novertet un attistit zimola vertibas
celSanas stratégijas

Neprecizi atrod
nepiecieSamo
informaciju, novertet
un attista zimola
vertibas celSanas
stratégijas.

Precizi atrod
nepiecieSamo
informaciju, novertet
un attista zimola
vertibas celSanas
stratégijas.

Precizi atrod
nepiecieSamo
informaciju,
novertet un attista
zimola vertibas
celSanas
stratégijas, spej
pamatot savu

viedokli un
izstradat savus
priekslikumus.
Noteikt un pamatot konkurences | Neprecizi nosaka un | Precizi nosaka un Precizi nosaka un
cinas stratégijas pamato konkurences | pamato konkurences | pamato
cinas stratégijas, cinas stratégijas, konkurences cinas
kladaini identifice identificé stratgijas,
problémsituacijas un | problémsituacijas, identificé
nediskuté par bet nediskuté par problémsituacijas,
problematiku problematiku un diskute par
problematiku
Kompetences
Sp¢j planot attiecibu marketingu. Neprot planot Prot planot attiecibu Te}ca_rnl plano
attiecibu marketingu, | marketingu griitibas at‘[_lec1b}1
marketingu,

nemak argumentéet
savu viedokli

argumentet savu
viedokli

argumente savu
viedokli.

Spgj izstradat un organizet reklamas
kampanas.

Neprot patstavigi
planot un organizget
reklamas kampanas,
nespej argumentet
savu viedokli, nespgj

Patstavigi plano un
organizg reklamas
kampanas, tacu nespgj
argumentet savu
viedokli, nespgj

L

patstavigi plano un
organizg reklamas
kampanas, spgj
argumentet savu
viedokli, spgj

identificet identificet dentificét
problémsituacijas un problémsituacijas un coblemsitudciias un
nediskute par diskutét par E)liskutét par J
problematiku. problematiku problematiku,
Iegiito studiju rezultatu apliecinajums
Studiju rezultati
1.1.-1.3. 2.1.-2.3. 3.1.-3.2.
NovéerteSanas metode
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Moodle diskusija/uzdevums X X X
Eksamens X X X
Pamatliteratira
1. | Fill Ch., Turnbull S. Marketing Communications: discovery, creation and conversations .7th
Revised edition . -Pearson Education Limited, 2016
2. | Egan J. Marketing Communications. 2nd Revised edition.- SAGE Publications Ltd., 2014
3. | Zook Ze, Smith P. R. Marketing Communications: Offline and Online Integration, Engagement and
Analytics. 6th Revised edition. - Kogan Page Ltd., 2016.
Papildliteratiara
1. | Kumar V., Reinartz W. Customer Relationship Management. 2nd ed. -Springer-Verlag Berlin and
Heidelberg GmbH & Co. K, ISBN-10: 364220130X, 2012.
2. | Praude, V., Salkovska, J. Marketinga komunikacijas! .- Riga: Vaidelote, 2005.- 485.Ipp
3. | Praude, V., Salkovska, J. Marketinga komunikacijas2 .- Riga: Vaidelote, 2005.- 454.Ipp.
Ieteicama periodika
1. | Digitala biznesa rokasgramata. http://rokasgramata.lv/vadiba/
2. | http://www.learnmarketing.net/ansoffs.htm
3. | www.crm.lv
4. | www.customer.com
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