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Studiju kursa nosaukums

SABIEDRISKO ATTIECIBU KAMPANU VEIDOSANA

Apjoms kreditpunktos/ ECTS)

Apjoms
213 (stundas) 80

Priek$zinasanas

Nav nepiecieSamas

Zinatnu nozare

Vadibas

Zinatnu apaks$nozare

Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas / video lekcijas 8
Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 14
Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 2

1. 'mena profesionalas
studiju programmas

Marketings un tirdznieciba

Studiju kursa autors(i)

Mg.sc.soc. Ligita Azena

Studiju kursa pasniedzejs(i)

Mg.sc.soc. Ligita Azena

Studiju kursa meérkis:

StudgjoSajos radit izpratni par sabiedrisko attiecibu kampanu
daudzveidibu un to pielietojumu organizacijas, lai attistitu prasmes
sabiedrisko attiecibu kampanu veidoSana un realizacija.

Prasibas kreditpunktu
iegiiSanai (kursa
novértéjuma struktira):

Gala vertéjums tiek aprekinats:
Moodle diskusija/patstavigie darbi — 50 %
Eksamens/ieskaite — 50 %

Lai izliktu gala vertejumu, abdas aktivitatés jauzrada sekmigs vertejums
— ne zemaks ka 4 balles.
Gala veértejums ir videja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu

minéto aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1. Zinasanas:

1.1. Studgjosais izverteé un izklasta sabiedrisko attiecibu kampanu veidoSanu dazadu jomu
organizacijas un dazadas situacijas (diskusija);

1.2. Studgjosais defin€ un salidzina sabiedrisko attiecibu kampanu jédzienus, un interprete to lietojumu
dazadas situacijas un pamato savu izveli (nosléguma darbs).

2. Prasmes:

2.1. Stud@joSais analizé sabiedrisko attiecibu kampanu veidoSanu dazadu jomu organizacijas un
dazadas situacijas, un raksturo izmantotos sabiedrisko attiecibu instrumentus (diskusija).

3. Kompetence:

3.1. Studgjosais noverte un sistematizé misdienu sabiedrisko attiecibu kampanu veidoSanas tendences
un pielietotas jaunakas tehnologijas, pamato savu viedokli, lai ilustrétu sabiedrisko attiecibu kampanu
efektivitati (diskusija, nosleguma darbs).
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1. Sabiedrisko attiecibu 4 1 2
planoSana un vadiSana
1.1.Sabiedrisko  attiecibu
planoSana
1.2.Sabiedrisko  attiecibu
nozime biznesa
1.3.Sabiedrisko  attiecibu
specialista nozime
uznemuma
1.4.Sabiedrisko  attiecibu
darba organizéSana
1.5.Sabiedriskas attiecibas
praksé
2. Sabiedriskas attiecibas un 6 2 2
sabiedriba
2.1.  Sabiedriskas
attiecibas konteksta
2.2. Uzpémuma
attistiba — biznesa stadija 8 5

2.3  uznémuma
raksturojums un
sabiedriska doma
2.4 Faktori, kuri
ietekmée sabiedrisko
attiecibu planoSanu

3. Sabiedrisko attiecibu 4 1 2
planosanas process

3. 1. Sabiedrisko attiecibu
planoSanas nozime

3.2. Sabiedrisko attiecibu
politika

3.3. Planosanas
pamatjautajumi

3.4. PlanoSanas stadijas

4. Sabiedrisko attiecibu 4 2 2
planoSana un analize
4.1. Analize pirmais
planoSanas solis
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4.2. leinteres€tas puses un
pétijumi
4.3. P&tniecibas process

5. Sabiedrisko attiectbu 6 2 2
kampanu merku
noteikSana

5.1. Attieksmes nozime
uzvedibas mainas procesa
5.2. Komunikacijas kede
5.3. Komunikacija
interneta

5.4. Mérku nosprauSana

6. Sabiedriba un vestijuma 6 2 2
veidoSana

6.1. Sabiedriska doma
6.2. Veéstijuma veidoSana
6.3. Mediju auditorija

7. Sabiedrisko attiecibu 6 2 2
stratégija un taktika

Laika ierobeZojumi un
resursi kampanu planoSana
7.1. Stratgijas butiba

7.2. No stratégijas pie
taktikas

7.3. Arkartas darbibu
planoSana

7.4. Laika ierobezojumi
7.5. llgtermina plani

7.6. Resursi

8. Sabiedrisko attiecibu 4 2 2
kampanu vertejums un
parskats

8.1. SMART modelis
8.2. Panakumu
novértéSana

8.3. Vertésanas principi

KOPA: 8 40 14 16

80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studéjosais spej (zinasanas, prasmes
un kompetences)

B . Novertesanas kriteriji
Studiju rezultati: (40-69%) (70-89%) (90-100%)
ZinasSanas nosaukt un atpazit defin&t un atpazit izprast un piedavat
terminus terminologiju situdciju risindjumu
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un radoSums
novertgjot realas

pienemsSana, kritiska
domasana realas

Prasmes lietot un pamatot parbaudit un sintez&t, modelét un
terminu analiz&t terminu diskutét par realam
pielietojumu pielietoju praksé problémsituacijam

Kompetences atbildiba, iniciativa | lémumu organiz€sanas un

planoSanas prasmes
un pasdisciplina

NovertéSanas metode

rezultati

problémsituacijas problémsituacijas, risinot dazadas
prezentacijas sarezgitibas
prasmes piedavajot | jautajumus un
risinajumus pienemt pamatotus
problémsituacijas lémumus
Ieguito studiju rezultatu apliecinajums
Studiju | 1. zinasanas 2.prasmes 3.kompetences

Attalinata diskusija X X X
leskaite X X
Pamatliteratiura
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Papildliteratiira
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2. | Grins E. “Radosas sabiedriskas attiecibas”, PR sérija, LID, 2008
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