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Studiju kursa nosaukums PATERETAJU RICIBA TIRGU

. - Apjoms
Apjoms kreditpunktos/ ECTS) 2/3 (stundas) 80
Priekszinasanas Tirgzinibas
Zinatnu nozare Ekonomika
Zinatnu apaks$nozare Tirgzinibas
Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas / video lekcijas 8
Vingrinajumi, paSparbaudes jautajumi un testi 14
Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 2

1. 'mena profesionalas
studiju programmas

Marketings un tirdznieciba

Studiju kursa autors(i)

Toms Kreicbergs

Studiju kursa pasniedzejs(i)

Toms Kreicbergs

Studiju kursa meérkis:

Studiju priekSmeta meérkis ir apglit un izprast patérétaju uzvedibas
likumsakaribas un ietekméjosSos faktorus, lai ieglitas zinasanas varétu
izmantot marketinga aktivitaSu planoSana. Pilnveidot prasmi
argumentét savu domu, izmantojot atbilstoSu teoriju un praktiskus
piemérus.

Prasibas kreditpunktu
iegiiSanai (kursa
novértéjuma struktira):

Gala vertéjums tiek aprekinats:
Moodle diskusija/patstavigie darbi — 50%
Eksamens/ieskaite — 50%

Lai izliktu gala vertéejumu, abas aktivitatés jauzrada sekmigs veértejums
— ne zemaks ka 4 balles.

Gala vértejums ir videja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu
minéto aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1. Zinasanas:

stud€josais apraksta patérétaju uzvedibas modelus un to ictekmé&josos faktorus.

2. Prasmes:

2.1. studgjosais argument& savu viedokli, atbildot uz jautajumiem par patérétaju uzvedibu tirgi, spgj
izdarTt secindjumus pastiprinot tos ar teoriju un praktiskiem piemeriem;
2.2. studgjosais veic pétijumu patérétaju uzvediba.

3. Kompetence:

3.1. studgjosais identificé probléemu tirgzinibu nozaré, kas ir saistita ar komplekso patérétaju

uzvedibu;

3.2. studgjosais paskaidro patérétaju uzvedibas psihologiskos faktorus;

3.3. studgjosais paskaidro patérétaju léemuma pienemsanas procesu;

3.4. studgjosais veido efektivu komunikaciju ar patérétaju;

3.5. studgjosais risina dazadas sarezgitas situacijas saistiba ar patérétaju uzvedibu tirgd, nakot klaja
ar saviem prieks$likumiem.

Studiju kursa saturs

Vispargjai lietosanai
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1. Ievads paterétaju uzvediba
2. Patérétaju uzvedibas
modelis un ietekméjoSie
faktori
3. Patéretaju lemuma
pienemsSana
4, Patérétaja uzvedibas
kultiiras un socialie faktori 8 40 14 16 2
5. Patérétaju uzvedibas
psihologiskie faktori
6. Patérétaju izpete
7. Komunikacija ar patérétaju
8. Patérétaju uzvediba
biznesa tirgii
KOPA: 8 40 14 16 2
80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studéjoSais sp€j (zinasanas, prasmes

un kompetences)

Studiju rezultati:

Novertesanas Kriteriji

(40-69%) (70-89%) (90-100%)

Zinasanas Salidzina teorijas un
Izklasta prickSmeta | Ilustré teorijas un to SPe] tas p 1el}et0t,
N S izskaidrojot
mérkus pielietojumu _

’ problémas

risinajumus
Prasmes Pielieto teorijas Padzilinati analizé | Spgj atrast sarezgitu

priekSmeta problému | problémas bitibu problému

risinajuma patérétaju uzvediba risinajumus

Kompetences Secina un detalizeti

Piedava vairakus

Kritiski izverte un,

argumente savu

robléma e . . .
P oble o pielietojot teoriju, viedokli par
risinajumus, diskuté | . .- _ 1=
i izanaliz€ problemu aktualam
ar sevi par < - -
A priekSmeta problémam
risinajumiem IV
priekSmeta
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Ieguito studiju rezultatu apliecinajums

Studiju
rezultati
1. 2. 3.
NoveérteSanas metode
Moodle diskusija/uzdevums X X X
Eksamens X X X
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