APSTIPRINATS

STUDIJU KURSA APRAKSTS Biznesa vadibas koledZzas
18.01.2021. Studiju padomes s&de

Protokols Nr. VAD 4-03/18.01.2021

Studiju kursa nosaukums SABIEDRISKAS ATTIECIBAS

. - Apjoms
Apjoms kreditpunktos/ ECTS) 2/3 (stundas) 80
Priekszinasanas Nav nepiecieSamas
Zinatnu nozare Socialas zinatnes
Zinatnu apaks$nozare Mediji un komunikacijas zinatne
Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas / video lekcijas 8
Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 14
Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 2

1. 'mena profesionalas
studiju programmas

Marketings un tirdznieciba

Studiju kursa autors(i)

Mg.sc.soc. Ligita Azena

Studiju kursa pasniedzejs(i)

Mg.sc.soc. Ligita Azena

Studiju kursa meérkis:

Studgjosajos radit izpratni par sabiedriskajam attiecibam, to planoSanu
organizacijas, lai attistitu prasmes planot un vadit sabiedrisko attiecibu
programmas un izvél&ties atbilstosakos sabiedriskos instrumentus.

Prasibas kreditpunktu
iegiiSanai (kursa
novértéjuma struktira):

Gala vertéjums tiek aprekinats:
Moodle diskusija/patstavigie darbi — 50 %
Eksamens/ieskaite — 50 %

Lai izliktu gala vertéejumu, abdas aktivitatés jauzrada sekmigs vertejums
— ne zemaks ka 4 balles.

Gala veértejums ir videja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu
minéto aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1. Zinasanas:

1.1. Studgjosais izverté un izklasta sabiedrisko attiecibu lietojumu un planosanu dazadas situacijas

(diskusija);

1.2. Studgjosais defin€ un salidzina sabiedrisko attiecibu jeédzienus, un interprete to lietojumu dazadas
situacijas un pamato savu izvéli (nosleguma darbs).

2. Prasmes:

2.1. Studgjosais analiz€ sabiedrisko attiecibu planosanu dazadas situacijas un raksturo izmantotos
sabiedrisko attiecibu instrumentus (diskusija).

3. Kompetence:

3.1. Studgjosais noveérté un sistematiz€ misdienu sabiedrisko attiecibu tendences un pamato savu
viedokli, lai noformulétu sabiedrisko attiecibu efektivu pielietoSanu (diskusija, nosléguma darbs).

Studiju kursa saturs

Vispargjai lietosanai
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N.p.k.

Temati

Kontaktstundas, video,

audio lekcijas

Vingrinajumi,

ajumi

darbi -

attalinatas diskusijas.

un testi
avigie

studiju videé

baudes jaut

Patstaviga darba

apraksts pieejams e-

Patst

paspar

leskaite

Komunikacija un sabiedriskas
attiecibas: jédzienu skaidroSana
1.1.Komunikacijas definicijas
1.2. Komunikacijas procesa
elementi

1.3.Sabiedrisko attiecibu
definicijas

1.4.Sabiedriskas attiecibas ka
process

Sabiedrisko attiecibu specialists:
kopigais un atSkirigais ar
zurnalistu un marketinga
specialistu

2.1.  Sabiedrisko attiecibu
specialista kompetence

2.2.  Sabiedrisko attiecibu
specialista uzdevumi

2.3 Sabiedriskas attiecibas
un &tika

2.4 Sabiedriskas attiecibas,
zurnalistika un marketings

Sabiedrisko attiecibu instrumenti
3. 1. Mediju attiecibas

3.2. Mediju izbraukumi

3.3. Zinu vestules

3.4. Specialie pasakumi

3.5. Uzstasanas

3.6. SponsoréSana

3.7. Ieksgja komunikacija

3.8. Kopienas attiecibas

3.9. Reprezentacijas materiali

Sabiedrisko attiecibu
meérkauditorija

4.1. Publika un auditorija
4.2. lesaistitas puses

Ieksgjas sabiedriskas attiecibas
5.1. Ieksgja komunikacija

& | Talmacibas nodarbibas

[EY
N
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5.2. Lejupversta un augSupversta
komunikacija 5.3. Ieks€jas
komunikacija planosana

5.4. Ieksgjo sabiedrisko attiecibu
kanali

Sabiedrisko attiecibu planoSana
6.1.Planotas komunikacijas
pamatjautajumi

6.2. Sabiedrisko attiecibu
planoSana

6.2.1. Analize

6.2.2. PlanoSana

6.2.3. RealizéSana

6.2.4. Kontrole

Sabiedrisko attiecibu stratégijas
un taktikas

7.1. Sabiedrisko attiecibu
stratégija

7.2. Sabiedrisko attiecibu
taktikas

7.3. Mediju lietojuma
prieksrocibas un trikumi

Sabiedrisko attiecibu modeli
8.1. Preses agenta jeb
publicitates modelis

8.2. Sabiedribas informesSanas
modelis

8.3. Divvirzienu asimetriskais
modelis

8.4. Divvirzienu simetriskais
modelis

8.5. Sabiedrisko attiecibu modeli
misdienas

KOPA:

40

14

16 2

80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studéjoSais spe€j (zindasanas, prasmes

un kompetences)

Novertesanas kriteriji

Studiju rezultati:
! (40-69%) (70-89%) (90-100%)
ZinasSanas Nepilnigi izverte Izverte un izklasta | 1zverte un izklasta

un izklasta sabiedrisko sabiedrisko
sabiedrisko attiecibu attiecibu
attiecibu lietojumu | lietojumu un lietojumu un
un planosanu planosanu planosanu
situacija, situacija,
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defin€ un salidzina
sabiedrisko
attiecibu jédzienus,
bet neinterpretg to
lietojumu dazadas
situacijas un
nepamato savu
izveli

defin€ un
salidzina
sabiedrisko
attiecibu
jédzienus,
interpretg to
lietojumu
situacija un
pamato savu

dazadas
situacijas,

defin€ un
salidzina
sabiedrisko
attiecibu
jédzienus,
interpret€ to
lietojumu dazadas

1zveli situacijas un
pamato savu
izveli, piedava
priekslikumus
pilnveidei
Prasmes Nepilnigi analizé Analize Teicami analize
sabiedrisko sabiedrisko sabiedrisko
attiecibu planoSanu | attiecibu attiecibu
dazadas situacijas, | planosanu planosanu
nevar raksturot dazadas situacijas | dazadas situacijas
izmantotos un raksturo un raksturo
sabiedrisko izmantotos izmantotos
attiecibu sabiedrisko sabiedrisko
instrumentus attiecibu attiecibu
instrumentus instrumentus,
piedava
priekslikumus
pilnveidei
Kompetences Noverte un Noveérte un Precizi un
sistematizé sistematizé sistematizé
musdienu musdienu musdienu
sabiedrisko sabiedrisko sabiedrisko
attiecibu tendences, | attiecibu attiecibu
bet nepamato savu | tendences, tendences,

viedokli, lai
noformulétu
sabiedrisko
attiecibu efektivu
pielietosanu s

nepilnigi pamato
savu viedokli, lai
noformulétu
sabiedrisko
attiecibu efektivu
pielietoSanu S

detaliz&ti pamato
savu viedokli, lai
noformulétu
sabiedrisko
attiecibu efektivu
pielietoSanu S

Ieguito studiju rezultatu apliecinajums

Studiju
rezultati
1. zinasanas 2.prasmes 3.kompetences
Novértesanas metode
Attalinata diskusija X X X
leskaite X } X
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Pamatliteratira
1. | Herbsts D. “Sabiedriskas attiecibas”, Riga, Zvaigzne ABC, 2006.
2. | Kazaka O. “Pirma PR gramata”, Riga, 20109.
3. | Gregorija A. “Sabiedriskas attiecibas praksé”, PR sérija, LID, 2007.
4. | Skots M. Katlips, Alens H. Senters, Glens M. Briims. “Sabiedriskas attiecibas”, Riga, Avots, 2002.
3. | Veinberga S. “Komunikacija. Teorija un prakse”, Sava gramata, 2019.
Papildliteratiara
1. | Dimants A., Russ-Mols S. “Zurnalistika”, Biznesa augstskola Turiba, 2009.
2. | Grins E. “Radosas sabiedriskas attiecibas”, PR serija, LID, 2008
3. | Rozukalne A. “Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija”, Biznesa augstskola Turiba, 2011.
4. | “Current Debates in public relations & communication studies”, 2017.
5. | “For courses in public relations”, 2017.

Ieteicama periodika

1.

http://www.integration.lv/uploads/files/informativie-materiali/mediji un daudzveidiba.pdf
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