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Studiju kursa nosaukums MERCENDAIZINGS

. - Apjoms
Apjoms kreditpunktos/ ECTS) 2/3 (stundas) 80
Priekszinasanas Socialajas zinatnes
Zinatnu nozare Ekonomika
Zinatnu apaks$nozare Tirgzinibas
Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas / video lekcijas 8
Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 12
Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 4
1. 'mena profesionalas Marketings un tirdznieciba
studiju programmas
Studiju kursa autors (i) Evija Krakopa, Mg.sc.soc.

Studiju kursa pasniedzejs (i) | Evija Krakopa, Mg.sc.soc.

Radit izpratni par mercendaizinga nozimi tirdznieciba, ta vesturisko
attistibu un musdienu tendencém, ka ar1 iepazistinat ar mercedaizingu
ka instrumentu kopumu, lai atpazitu, paredz&étu un ietekmétu pirc€ju
uzvedibu.

Studiju kursa meérkis:

Gala vértgjums tiek aprekinats:
1) Moodle diskusija/patstavigais darbs (50%)

Prasibas kreditpunktu 2) Eksamens — 50 %
iegiiSanai (kursa
noveértéjuma struktiira): Lai izliktu gala vértejumu, abas aktivitates jauzrada sekmigs vertéjums —

ne zemaks ka 4 balles.
Gala vertejums ir videja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu
minéto aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1. Zinasanas:
1.1. Studg@josais raksturo merc¢endaizinga nozimi tirdznieciba un ta miisdienu attistibas tendences.
1.2. Studgjosais raksturo mercendaizinga koncepcijas, tehnologijas un stratégijas, ka ari
mercendaizinga posmus.
1.3. Studgjosais atpazist meréendaizinga psihologiskos aspektus un skaidro to nozimi pircéju uzvedibas
prognozesana.

2. Prasmes:
2.1. Studgjosais sasaista pircéju uztveres psihologiskas ipatnibas ar meréendaizinga stratégijam.
2.2. Studgjosais plano mer¢endaizinga posmus.

3. Kompetence:
3.1. StudgjoSais izverteé konkrétai tirdzniecibas vietai un produktam atbilstoSus mercendaizinga
instrumentus un lemj par to pielietojumu atkariba no argjiem ietekméjosiem faktoriem.
3.2. Studgjosais kritiski analiz€ mercendaizinga pakalpojumu piedavajumu un identificé So pakalpojumu
kvalitati un nepiecieSamibu konkrétas tirdzniecibas vietas.

Studiju kursa saturs
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darbi -

attalinatas diskusijas.

N.p.K. Temati

un testi

avigie

audio nodarbibas
Vingrinajumi,

Kontaktstundas, video,
Patst
Patstaviga darba
apraksts piegjams e-
studiju vide
Eksamens

o1l Talmacibas nodarbibas
w| paSparbaudes jautajumi

N

1. Mercendaizinga
attistibas vésture, teorija
un mérki. Merc¢endaizinga
pirmsakumi, defin€jumi un
jédzieni. Mer¢endaizinga
attistiba, merki un
uzdevumi. “4P” princips
mercendaizinga (Product,
Price, Place, Promotion)

2. Mercendaizinga 5 2
standarti un cikli.
Mercendaizinga
ekonomiskie un
geografiskie faktori.

3. Mercendaizinga 5) 2
koncepcijas un
psihologiskie aspekti.
TieSas pardoSanas posmi
mazumtirdznieciba un to
psihologiskas Tpatnibas. 8 4
Piegadataja un
mazumtirgotaja
mercendaizinga atSkiribas.
Veikala telpas un
planojums saistiba ar
pirc&ju kustibu.
Mercendaizinga
psihologiskie aspekti.

4. Merc¢endaizinga 5 3 2
tehnologijas un
stratégijas. Precu
izvietoSana un
tirdzniecibas iekartas
saistiba ar redzes uztveres
likumiem un pircé&ju
vajadzibam. Krasu
uztveres psihologijas
elementu izmantoSana
mercendaizinga, veikala
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apgaismojuma nozime.
Mercendaizinga
papildelementi.

5. Mercendaizinga posmi. 5 2
Planosanas pamati
(pircgju, klientu grupas un
vinu vajadzibas);
Sortimenta veidoSana un
prezentacija; Budzets,
kontrole un efektivitates
novertésana

6. Vizualais mercendaizings 5 3 2
un reklama. Vizuala
mercéendaizinga izteiksmes
lidzekli. Pardeveja —
konsultanta imidzs ka
mercendaizinga
psihologiskais
komponents. Individuala
imidza izpratne un ta
galvenie komponenti.

7. Digitalais 5) 3 2
mercendaizings. Digitala
mercendaizinga jédziens
un attistibas tendences.
Mercendaizinga
tehnologijas e-komercijas
vide.

8. Jauna l[imena 5 2
mercendaizinga merki

un uzdevumi.
Mercendaizinga
pakalpojuma uznémumi, to
piedavajums Latvija.
Mercendaizinga attistibas
tendences globalizacijas
konteksta.

KOPA: 8 40 12 16 4

80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studéjosais spej (zinasanas, prasmes
un kompetences)

Novertesanas kriteriji

Studiju rezultati: (40-69%) (70-89%) (90-100%)
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Zinasanas Izprot studiju kursa ..
Izprot studiju kursa materialu un spgj par Izprot‘ftudlj 4 !(ursa
. _ . materialu, sp&j par to
pamatmaterialu un to reflektet, bet ir _ .
_. _ _ .. _ | reflektet kompleksi un
Spej par to reflektet griitibas to attiecinat o
- YR un var brivi attiecinat
konspektivi. uz realu situaciju. S
to uz realu situaciju.
Prasmes
Prot pielietot praksé | Prot pielietot praksé | Pilniba parvalda
atseviskas studiju studiju kursa meréendaizinga
kursa materiala materiala t€mas strat€gijas un prot tas
témas. kompleksi. kompleksi pielietot
Prot planot atsevi§kas | Spgj izveidot praksé. Spgj izveidot
mercendaizinga mercendaizinga mercendaizinga
aktivitates, stratégiju un planu, strat€giju un planu,
izmantojot noteiktus | izmantojot kursa nosakot efektivako
kritérijus vai tehnikas. | materialu. modeli konkrétai
situacijai.
Kompetences Pilniba spgj pielietot
Spgj pielietot praksé praksg visa kursa

Dalgji spgj pielietot
atseviskas kursa
materiala t€émas.

visa kursa materiala
témas. Sp&j planot
mercendaizinga
strat€gijas posmus.
Sp€j argumentét

materiala tEmas un
diskutét par
mercendaizinga
attistibas tendenceém.
Spgj analizet un

i ElEt planot
savas 1zve etas mercendaizinga
Strateglj?; strat€gijas posmus,
pamatotibu. argumentét izveletas
stratégijas
prieksrocibas.
Iegiito studiju rezultatu apliecinajums
Studiju
rezultati
1. 2. 3.
Novértesanas metode
Moodle diskusija/uzdevums X X X
Eksamens X X X
Pamatliteratiira

1. | Geipele 1., Fedotova K. (2007). Stratégiskie parvaldibas lemumi: preces izplatiSana tirgi,

marketinga logistika, mercendaizings. Riga:RTU Izdevnieciba.

2. | Kaparkalgja D. (2011). Mercendaizinga un pardosanas makslas pamati. Riga: Rigas Tirdzniecibas

tehnikums.

3. | Viljamsa E., Malins Rodijs. (2008). Tiesa marketinga rokasgramata. Riga: Lietiskas informacijas

dienests.
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4. | Constant Berkhout. (2015). Retail Marketing Strategy. Delivering shopper delight. Kogan Page Ltd.

5. | Bapneit Posmapu. (2005). Ynpasrenue posnuunvivmu npooasxcamu. Mepuanoatizune. Mocksa
[Ipocnekr

Papildliteratiara

1. | I'yzeneBuy H.I1O. (2010). @okycol mepuanoatizunea. Ippexmusnvie mproxku 01 mopeosyes u
nocmaswuxos (Posnuunas mopeoéns). Ilurep

2. | Kotler P. (1994). Marketing Manegement. (Analysis, planing and control): 8th ed., Prentice Hall.

3. | Keerfoot,Shona; Davies,Barry; Ward Philippa. (2003). Visual merchandising and the creation of
discernible retail brands. International Journal of Retail and distribution Management

4. | Farfan, Barbara. (2011). Visual merchandising. New York: The New York Times Company.

5. | Sarah Marie (2011). A history of visual merchandising in retail stores. San Francisco: Hub pages
Inc.,timeklis WWW.URL: http://hubpages.com/hub/A-History-of-Visual-Merchandising-in-Retail-
Stores.

Ieteicama periodika

1. | Interneta resursi par meréendaizinga jomu: https://smallbusiness.chron.com/new-concepts-trends-
merchandising-70678.html; https://www.naturalinsight.com/the-ultimate-guide-to-retail-
merchandising#the basics_of retail_merchandising; https://bizfluent.com/

2. | BVK studentiem pieejama EBSCO zinatnisko rakstu datu baze (sk. Academic Search Complete);
atslégas vardi: merchendaising, retail trading.

3. | Reklamas likums: https://likumi.lv/ta/id/163-reklamas-likums
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