APSTIPRINATS

STUDIJU KURSA APRAKSTS Biznesa vadibas koledzas
18.01.2021. Studiju padomes séde

Protokols Nr. VAD 4-03/18.01.2021

Studiju kursa nosaukums PARDOSANAS VEICINASANA

) - Apjoms
Apjoms kreditpunktos/ ECTS) 2/3 (stundas) 80
Priekszinasanas Ekonomika vidusskolas kursa apjoma
Zinatnu nozare Ekonomika
Zinatnu apakSnozare Tirgzinibas
Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas / video lekcijas 8
Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 14
Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 2

1. 'mena profesionalas
studiju programmas

Marketings un tirdznieciba

Studiju kursa autors(i)

Agnese Kovalenko

Studiju kursa pasniedzejs(i)

Agnese Kovalenko

Studiju kursa meérkis:

Sagatavot studentus darbam pardoSanas veicinasana konkurences
apstaklos, attistot un radot izpratni un zinaSanas par tirdzniecibas
veicinaSanas nozimigumu kopgja pardosanas procesa.

Prasibas kreditpunktu
iegiiSanai (kursa
noveértéjuma struktira):

Gala vertéjums tiek aprekinats:

Moodle diskusija/uzdevums — 60%

leskaite — 40%

Lai izliktu gala vértejumu, abas aktivitatés jauzrada sekmigs vértejums
— ne zemaks ka 4 balles.

Gala veértejums ir videja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu
minéto aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1. Zinasanas:

1.1.Studgjosais definé tirdzniecibas veicinasanas nozimi uznémuma darbiba;
1.2.Studgjosais defin€ pardoSanas veicinasanas budzeta jedzienu;

1.3.Studgjosais raksturo produkta/pakalpojuma cenas veidoSanas pamatnostadnes;
1.4.Studgjosais apraksta veikala telpas planojuma un izvietojuma principus.

2. Prasmes:

2.1.Studgjosais atpazist iepakojumu veidus un sp€j noteikt to nozimi;
2.2.Studgjosais analiz€ patérétaju ricibas modelus pirkSanas procesos.

3. Kompetence:

3.1. Studgjosais sasaista reklamas materialu izstradi ar citiem pardoSanas veicinas$anas pasakumiem;
3.2. Studgjosais kombiné daZzadas pardoSanas metodes mérka sasniegSanai.

Studiju kursa saturs
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1. PardoSanas veicinasanas 4 1 2
bitiba
2. Pardosanas veicinasanas 6 2 2
budzets
3. Produkta/pakalpojuma 4 1 2
cena
4. Veikala telpas planojums 4 2 2
un izvietojums
5. [esainojuma nozime 8 6 2 2 2
tirdzniecibas veicinasana
6. Patérétaju ricibas modelis 6 2 2
pirkSanas procesa
7. Reklamas materiali, 6 2 2
veicinaSanas pasakumi
tirdznieciba
8. Tiesa pardoSana 4 2 2
KOPA: 8 40 14 16 2

80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studéjoSais sp€j (zinasanas, prasmes
un kompetences)

Studiju rezultati:

Novertesanas kriteriji

(40-69%)

(70-89%)

(90-100%)

Zinasanas

Ir vispargjas pamata
zinaSanas par
tirdzniecibas

veicinasanas nozimi

uznémuma darbiba.
Spé;j raksturot
produkta/pakalpoju
ma cenu veidoSanas
procesu. Teorétiski
sp€j iedomaties
veikala planojuma

Ir labas zinasanas
par tirdzniecibas
veicinasanas nozimi
uznémuma darbiba.
Spéj veiksmigi
raksturot
produkta/pakalpoju
ma cenu veidosanas
procesu. Spgj
iedomaties veikala

planojuma un

Ir teicamas
zinasanas par
tirdzniecibas

veicinasanas nozimi
uznémuma darbiba.
Teicami raksturot
produkta/pakalpoju
ma cenu veidoSanas
procesu. Spgj
aprakstit veikala
planojuma un

Vispargjai lietosanai

Speka ar 01.03.2021.

Versija 2

Ipp2no3




STUDIJU KURSA APRAKSTS

APSTIPRINATS
Biznesa vadibas koledZas
18.01.2021. Studiju padomes séde
Protokols Nr. VAD 4-03/18.01.2021

un izvietojuma
principus.

izvietojuma
principus.

izvietojuma
principus.

Prasmes

Ar griitibam atpazist
iepakojumu veidus,
sp&j nosaukt
patérétaju ricibas
modelus pirkSanas
procesa.

Veiksmigi atpazist
iepakojumu veidus,
sp&j nosaukt un
analiz@t paterétaju
ricibas modelus
pirkSanas procesa.

Teicami atpazist
iepakojumu veidus,
sp&j analizet
patérétaju ricibas
modelus pirkSanas
procesa un izmantot
iegiito informaciju.

Kompetences

Ir vérojamas
griitibas reklamas
materialu
integrésana
pardosanas
procesos. Spéj

Sp€j planot
reklamas materialu
integrésanu
pardoSanas
procesos. Veiksmigi
nosauc dazadas

Teicami integre
reklamas materialu
izstradi pardoSanas

procesos. Nosauc
dazadas pardoSanas
metodes un to

nosaukt dazadas . priekSrocibas/truku
i pardoSanas metodes.
pardoSanas metodes. mus.
Iegiito studiju rezultatu apliecinajums
Studiju
rezultati
1.1.-1.4. 2.1.-2.2. 3.1.-3.2.
Novertesanas metode
Moodle diskusija/uzdevums X X X
leskaite X X X
Pamatliteratura
1. | Daina Kaperkalgja “Mercendaizinga un pardosanas makslas pamati” 2011
2. | “Tirgzinibas pamati” 2007
3. | Georgs Libermanis “Tirgus, cenas, konkurence” 2007
4. | Grigorijs Olevskis “Uznéméjs un tirgus” 2007
Papildliteratira
1. | Migels Zavadskis “Pardoanas meistariba” 2017
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