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STUDIJU KURSA APRAKSTS

Studiju kursa nosaukums

STARPTAUTISKAIS MARKETINGS

Apjoms kreditpunktos/ ECTS)

2/3 Apjoms

(stundas) 80

Priek$zinasanas

Marketings

Zinatnu nozare

Vadibas zinibas

Zinatnu apaks$nozare

Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas / video lekcijas 8
Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 14
Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 2

1. lmena profesionalas
studiju programmas

Marketings un tirdznieciba

Studiju kursa autors(i)

Mg.sc.soc. Ligita Azena

Studiju kursa pasniedzejs(i)

Mg.sc.soc. Ligita Azena

Studiju kursa meérkis:

Stud€josajos radit izpratni par starptautisko marketingu un ta realizaciju
uznémumos, lai attistitu prasmes planot un vadit starptautiska
marketinga programmas veiksmigai uzp€muma izieSanai arvalstu
tirgos.

Prasibas kreditpunktu
iegiiSanai (kursa
novértéjuma struktira):

Gala vertéjums tiek aprekinats:
Moodle diskusija/patstavigie darbi — 50 %
Eksamens/ieskaite — 50 %

Lai izliktu gala vertéejumu, abas aktivitatés jauzrada sekmigs vertejums
— ne zemaks ka 4 balles.

Gala veértejums ir videja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu
minéto aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1. Zinasanas:
1.1. Studgjosais izverté un
uznémumos (diskusija);

izklasta starptautiska marketinga realizaciju un planoSanu dazados

1.2. Studgjosais definé un salidzina starptautiska marketinga jédzienus, un interpreté to lietojumu
dazadas situacijas un pamato savu izveli (nosléguma darbs).

2.1. Studgjosais analize starptautiska marketinga lietojumu dazadas situacijas un raksturo izmantotas

2. Prasmes:
starptautiska marketinga
3. Kompetence:

stratégijas (diskusija).

3.1. Studgjosais noverté un sistematizé musdienu starptautiska marketinga tendences un pamato savu
viedokli, lai ilustrétu starptautiska marketinga efektivu pielietosanu (diskusija, nosléguma darbs).

Studiju kursa saturs

Vispargjai lietosanai

Ipplno4

Speka ar 01.03.2021.

Versija 3




APSTIPRINATS

. STUDIJU KURSA APRAKSTS Biznesa vadibas koledZas
18.01.2021. Studiju padomes s&de

Protokols Nr. VAD 4-03/18.01.2021

ajumi

darbi -

attalinatas diskusijas.

N.p.k. Temati

un testi

audio lekcijas
Vingrinajumi,
baudes jaut
avigie

Talmacibas nodarbibas

Patst
Patstaviga darba

v

paspar
apraksts pieejams e-
studiju vide
Eksamens

Kontaktstundas, video,

1. Starptautiska marketinga 4 1 2
biitiba
1.1.Starptautiska
marketinga c€loni
1.2.Starptautiska
marketinga merki
1.3.Starptautiska
marketinga veidi

2. Starptautiska marketinga 6 2 2
metodes

2.1. Uznémuma areja
ekonomiska darbiba un tas
veidi

2.2. Uzp€muma
marketinga darbibas mérki
un c€loni

3. Starptautiska marketinga 4 1 2
tirgus izpéte
3.1. Starptautiska tirgus 8 5
petijuma etapi

3.2. Starptautiska tirgus
izp€tes kriteriji

3.3. Starptautisko tirgus
segmentu vertejums

4. Starptautiska tirgus 4 2 2
segmentacija

4.1. Starptautiska tirgus
segmentéSanas merki

4.2. Tirgus segmentesanas
raksturlielumi

4.3. Marketinga
segment&$anas stratégijas
tirgil

S. IzieSana starptautiskaja 6 2 2
tirgii

5.1. Starptautiska tirgus
ickaroSanas strat€gijas un
veidi
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5.2. IzieSanas arvalstu
tirgos veidi

6. Starptautiska marketinga 6 2 2
vides izp&te

6.1. Uznémumu darbibu
starptautiska tirgn
ietekméjosie faktori

7. Starptautiska marketinga 6 2 2
stratégiju izstrade

7.1. F. Kotlera
starptautiska marketinga
pamatkoncepcijas

7.2. Marketinga komplekss
7.3. Valstu uzvedibas stili
starptautiskaja tirgii

8. Starptautiska marketinga 4 2 2
kompleksa veidoSana
8.1. Produkta politikas
stratégijas

8.2. Uznémuma cenu
politika, izejot pasaules
tirgll

8.3. Realizacijas virzienu
(tirgu) izvele

8.4. Marketinga
komunikacija

KOPA: 8 40 14 16

80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studéjoSais sp€j (zinasanas, prasmes
un kompetences)

3 . Novertesanas kriteriji
Studiju rezultati: (40-69%) (70-89%) (90-100%)
Zinasanas nosaukt un atpazit defint un atpazit izprast un piedavat
terminus terminologiju situaciju risinadjumu
Prasmes lietot un pamatot parbaudit un sintez&t, modelét un
terminu analizet terminu diskutét par realam
pielietojumu pielietoju praksé problémsituacijam
Kompetences atbildiba, iniciativa | lemumu organizésanas un
un radoSums pienemsana, kritiska | planoSanas prasmes
novertgjot realas domasana realas un pasdisciplina
problémsituacijas problémsituacijas, risinot dazadas
prezentacijas sarezgitibas
prasmes piedavajot | jautajumus un
risinajumus pienemt pamatotus
problémsituacijas lemumus
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Ieguito studiju rezultatu apliecinajums
Studiju
rezultati
1. zinaSanas 2.prasmes 3.kompetences

Novértesanas metode
Attalinata diskusija X X X
Eksamens X X

Pamatliteratiira

1. | Blaits D. Marketinga rokasgramata. Riga: Zvaigzne ABC, 2004.

2. | Mooij M. Global marketing and advertising: understanding cultural paradoxes. Los Angeles:

SAGE, 2010.

Papildliteratiira

1. | Kotlers F. Marketings no A lidz Z. Riga: Jumava, 2007.

2. | Niedritis J. E. Marketings. Biznesa augstskola Turiba, 2008.

3. | Kotler F. Principles of Marketing. — London: Prentice Hall, 2005.

4. | Axymuu U. JI. Mexaynapoanasiii Mapketusr, BSA, 2009.
Ieteicama periodika
1. | www.latvijavar.lv
2. | http://centre.uek.krakow.pl/CENTRUMPSiM/wp-

content/uploads/2017/10/Horska_et_al_2014_mini.pdf
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