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Studiju kursa nosaukums MARKETINGS 11

Apjoms (kreditpunktos/ ECTS) 213 Apjoms (stundas) 80
Priekszinasanas Ekonomikas pamati vidusskolas kursa apjoma, Marketings I
Zinatnu nozare Socialas zinatnes / Ekonomika un uznémeéjdarbiba

Zinatnu apaks$nozare Tirgzinibas

Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40

Kontaktstundas (klatienes nodarbibas) 8

Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 14

Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16

Eksamena/leskaites darbs 2

1. 'mena profesionalas Marketings un tirdznieciba

studiju programmas

Mg.oec. Aigars Plotkans
Studiju kursa autors(i) Papildinats 2019.gada: Mg.oec. Iveta Dembovska

Studiju kursa pasniedzejs(i) | Mg. oec. Iveta Dembovska

Sniegt teoretiskas zinasanas, attistit un nostiprinat praktiska darba iemanas
precu un pakalpojumu marketinga mix analiz€, planoSana un izstrade,
sekmgjot analitisku iemanu attistibu, praktiski veicot marketinga strateégiju
analizi un izveli, pielauto klidu analizi.

Studiju kursa meérkis

Gala vertéjums tiek aprekinats:
Moodle diskusija/patstavigie darbi — 50 %
Eksamens — 50 %

Prasibas studiju kursa
apguvei Lai izliktu gala veértejumu, abas aktivitates jauzrada sekmigs vertéjums — ne
zemdaks ka 4 balles.

Gala vertéjums ir videja atzime 10 ballu sistéma, proporcionali abu minéto
aktivitasu procentualajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1.Zindsanas:

1.1. Studgjosais parada precu un pakalpojumu marketinga atskiribas.

1.2. Studgjosais apgiist produktu un pakalpojumu analizes principus.

1.3. Studgjosais apraksta marketinga mix elementu planoSanas un mijiedarbibas principus.

2. Prasmes:

2.1. Studgjosais sistematizg, klasificé un analizé informaciju par marketinga stratégijam.

2.2. StudgjoSais demonstré raksturigako marketinga klidu analizi, novérteé un pamato uzpémuma
konkurétspéju.

3. Kompetence:

3.1. Studgjosais izstrada ar produktu un pakalpojumu marketinga mix izp@ti, analizi un planoSanu saistitus
uzdevumus.

3.2. Stud@josais sagatavo un aizstav marketinga planu.
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3.3. Studgjosais pienem l€émumus savas kompetences ietvaros.

Studiju kursa saturs
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1. Pakalpojumu un precu marketinga 4 1 2

atskiribas.
Prec¢u marketinga mix.
Pakalpojumu marketinga mix.

2. Produkti un to analize. 6 2 2
Produktu klasifikacija un raksturlielumi.
Produktu klasifikacija. Produktu raksturlielumi.
Produktu iesainojums un sortiments.
Iesainojuma funkcijas.

Sortimenta veidoSanas principi.

Produktu dzives cikls. Produktu dzives cikla
raksturojums.

Jaunu produktu izstrade.

3. Pakalpojumu galaprodukta analize. 4 1 2
Pakalpojuma patérétaja apmierinatibu
veidojosie faktori.
Pakalpojuma sniedzgja izveles kritériji.
Pakalpojuma kvalitate. Pakalpojuma standarti.

! . . 8
Pakalpojuma kvalitates uzturéSana.
Pakalpojuma kvalitates kontrole.

4. Produktu sadales organizacija. 4 2 2
Produktu sadales principi. Sadales kanalu
starpnieku optimizacija.

Jaunu sadales kanalu izveidoSana.

5. Produktu virziSana tirgii. Sabiedrisko 6 2 2
attiecibu loma produktu virzisana.

Efektiva reklama.

Noieta veicinasanas pasakumi. Tie$a pardoSana.
TieSais marketings.

6. Produktu cenu veidoSanas sistéma. 6 2 2
Cenu veidosanas metodes.

Cenu veido$anas stratégijas. Klientu lojalitati
veicino$a cenu veidos$anas stratégija.
,,Kré&juma nosmel$anas” cenu stratégija.
Tirgus iekaro$anas cenu veidoSanas stratégija.
Zemo cenu stratégija.
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CenoSana — cenu noteikS$anas sistémas.

7. Marketinga stratégiju izvéli ietekméjoSie 6 2 2
faktori.

Tirgus attiecibu ekonomiskie likumi.
Uzne@muma attistibas iesp&jas. Marketinga
strat€giju izvéles metodes.

8. Marketinga spoZums un posts. Miusdienu 4 2 2
marketinga teorétiska krize.

Desmit marketinga gréki. Integrétais
marketings.

KOPA: 8 40 14 16

80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studg&josais sp&j:

Noveértesanas Kkritériji
Studiju rezultati: (40-69%) (70-89%) (90-100%)
Zindasanas
Paradit preCu un pakalpojumu marketinga Teicami parada
atSkiribas. Nebilniei parada Labi parada preCu un | precu un
Apgit produktu un pakalpojumu analizes PIENIE! b . pakalpojumu pakalpojumu
.2 precu un pakalpojumu . . .
principus. marketinea at€kiribas marketinga atSkiribas, | marketinga
‘0 duktugun ’ " | produktu un atSkiribas,
pakal orumu analizes pakalpojumu analizes | produktu un
princip qu principus, pakalpojumu
Eet ner) é’. Katru par katru jautajumu analizes principus,
o ta.uﬁl d dastt var izklastit plasak, par katru
] 1a§e‘1jk un bamatol bet tomer nespéj jautajumu var
Is)avu vie dopkli pamatot savu izklastit plasak un
' viedokli. Sp&j argument&t
savu viedokli .
Aprakstit ~ marketinga mix  elementu Labi apraksta Teicami apraksta
plano$anas un mijiedarbibas principus Virspusgji apraksta . P marketinga
-1 marketinga kompleksa .
marketinga . > kompleksa (mix)
. (mix) planosanas un _
kompleksa (mix) mitiedarbibas planosanas un
planosanas un 1 _. | mijiedarbibas
P principus., bet nespgj S
mijiedarbibas o principus, var
e izklastit un pamatot
principus. . . pamatot savu
savu viedokli . X
viedokli
Prasmes
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Sistematizét, klasificét un  analizét Teicami
informaciju par marketinga stratégijam o - .. - sistematize
Jup & gy Nepilnigi sistematiz€, | Labi sistematizg, e
I o e o klasific€ un
klasificé un analizé klasific€ un analize _
. . . .. analizg
informaciju par informaciju par . ..
_ _ informaciju par
uznémuma uznémuma —
o o uznémuma
marketinga marketinga o
oo s » marketinga
strategijam. strategijam, tacu e ren
_ C e - L C o strategijam.
Ir griitibas piedavat ir griitibas piedavat Piedava
risimnajumus strat€gljas | rismajumus stratégyas | . . _.
. . risinajumus
uzlabo$anai un uzlabo$anai un A
- _ - ‘s strategijas
1stenosanal. 1stenoSanal. .
uzlabosanai un
1stenosanal.
Demonstrét raksturigako marketinga kladu . Nosaka
. o _ Nosaka marketinga o
analizi, novertf un pamato uzpémuma - - marketinga
o ’ kladas, novértét _ -
konkurgtspgju o T kladas, noverte
Ar griitibam nosaka uznémuma e
= _ . y uznémuma
marketinga kliidas, konkurétsp&ju, tacu C .
° konkurétsp&ju,

noverte uznémuma

nespgj katru faktoru

analizé katru

konkurétsp&ju. analizet plasak un faktoru plasak un
pamatot savu
viedokli pamato savu
' viedokli.
Kompetences
Izstrada ar produktu un pakalpojumu | Nepilnigi

marketinga mix izpé&ti, analizi un planoSanu
saistitus uzdevumus.

péta, analiz€ un plano
produktu un
pakalpojumu
kompleksu,
nepilnigi identifice
problémsituacijas un
diskut€ par
problematiku,
gritibas ar sava
viedokla
argumentaciju

Sekmigi péta, analizé
un plano produktu un
pakalpojumu
kompleksu,

labi identificé
problémsituacijas un
diskut€ par
problematiku, bet
grutibas ar
priekslikumu izstradi

Teicami péta,
analiz€ un plano
produktu un
pakalpojumu
kompleksu,

labi identifice
problémsituacijas
un diskute par
problematiku,
izstrada savus
priekslikumus.

Sagatavo un aizstav marketinga planu.

Nevar sagatavot un
aizstavet marketinga
planu, virspusgji

Izstrada un aizstav
marketinga planu, bet
griiti argumente savu

Izstrada un aizstav
marketinga planu,
pamato savu

viedokli un sniedz

aizstav savu viedokli . - priekslikumus
gy viedokli .
par darba rezultatiem problémsituaciju
risinajumiem
Pienem 1@mumus savas kompetences Ar grtibam apkopo Apkopo un

ietvaros..

un prezente rezultatu,
virspusgji izklasta
savu viedokli par
darba rezultatiem,
nespgj sniegt
priekslikumus

Apkopo un prezente
rezultatu, bet nepilnigi
argumente griitibas
izstradat priekslikumu

prezent€ rezultatu
dazados veidos,
argumente savu
viedokli un sniedz
priekslikumus.
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Iegiito studiju rezultatu apliecinajums

Studiju rezultati
1.1-13 2.1-2.2. 3.1-3.3.
Novéertesanas metode
Attalinata diskusija X ) G E—
Eksamens X X X

Pamatliteratiira

1.

Praude V. Marketings: teorija un prakse. TreSais parstradatais un papildinatais izdevums. 1. gramata.- Riga,
Burtene, 2011.ISBN 978-9984-833-03-3.

2. | Praude V. Marketings: teorija un prakse. TreSais parstradatais un papildinatais izdevums. 2. gramata.- Riga,
Burtene, 2011.1SBN 978-9984-833-04-03.
3. | Goodman M., Kotler Ph., Brady M., Keller K.L., Hansen T. Marketing Management.- Pearson Education
Limited, 2016. ISBN-10: 1292093234
Papildliteratura

Chernev A. Foreworld by Philip Kotler. Strategic marketing management.-Published by Cerebellum Press,
USA,- 2011. ISBN: 978-1-936572-01-4,-212.p.

Kotlers F. Desmit marketinga gréki; no anglu val. tulk. Teika Lapsa. - Riga : Jumava, 2006

Kumar V., Reinartz W.Customer Relationship Management. 2nd ed. -Springer-Verlag Berlin and Heidelberg
GmbH & Co. K, ISBN-10: 364220130X, 2012.

Praude, V., Salkovska, J. Marketinga komunikdcijasl .- Riga: Vaidelote, 2005.- 485.Ipp

Praude, V., Salkovska, J. Marketinga komunikacijas?2 . -Riga: Vaidelote, 2005.- 454.1pp.

Ieteicama periodika

1.

Digitala biznesa rokasgramata. http://rokasgramata.lv/vadiba/
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