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Studiju kursa nosaukums MARKETINGS |

Apjoms (kreditpunktos/ ECTS) 2/3 Apjoms (stundas) 80
Priekszinasanas Ekonomikas pamati, marketings vidusskolas kursu apjoma
Zinatnu nozare Socialas zinatnes/ Ekonomika un uznémeéjdarbiba

Zinatnu apaks$nozare Tirgzinibas

Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40
Kontaktstundas (klatienes nodarbibas) 8
Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 14

Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16
Eksamena/leskaites darbs 2

1. 'mena profesionalas Mikro, mazo un vidéjo uznémumu vadiba

studiju programmas

Mg.oec. Aigars Plotkans

Studiju kursa autors(i) Papildinats 2017.gada: Mg.oec. Iveta Dembovska

Studiju kursa pasniedzejs(i) | Mg. oec. lveta Dembovska

Sniegt teoretiskas zinasanas, attistit un nostiprinat praktiska darba iemanas
marketinga principu lietoSana, informacijas ieguve, apstradeé, marketinga
vadibas un lémumu pienemsana, sekméjot analitisku iemanu attistibu,
veicot marketinga vides, konkurentu, pozicionéSanas analizi, ka ar1

Studiju kursa mérkis marketinga stratégijas izstradi un analizi.
Prasibas  studiju  kursa | Gala vert&jums tick aprekinats:
apguvei Moodle diskusija/patstavigie darbi — 50 %

Eksamens/ieskaite — 50 %

Lai izliktu gala vértejumu, abas aktivitatés jauzrada sekmigs vertejums —
ne zemaks ka 4 balles.

Gala vertejums ir vidéja atzime 10 ballu sistémd, proporcionali abu minéto
aktivitasu procentudlajam sadalijumam.

Studiju rezultati

1. ZinaSanas:

1.1. Studgjosais atpazist un apraksta marketinga lomu uznémumu darbiba un komercdarbibas organizé$ana.
1.2. Studgjosais nosauc uznémuma darbibas stratégiskas vadisanas principus.

1.3. Stud@josais identific€ un atpazit dazadus paterétaja uzvedibas modelus un to posmus.

1.4. Studgjosais zina un paskaidro dazadus marketinga stratégijas elementus.

Prasmes:

2.1. Stud@josais noverte uznémuma konkurétsp&ju;

2.1. Studgjosais izstrada un noverté uznémuma marketinga strateégiju.

2.2. Studgjosais analizé informaciju par marketinga vidi;

2.3. Studgjosais segment€ tirgu un nosaka mérktirgu/mérkauditoriju;

2.4. Studgjosais izpéta tirgu, pielietojot vienkarsas statistiskas metodes un interpreté iegiitos rezultatus.
2.5. Studgjosais identificé un apkopo pieprasijumu un piedavajumu ietekméjoSos faktorus.

Kompetence:

3.1. Studgjosais veido, pielago un uzlabo uznémuma marketinga stratégiju, ka ari plano un organizé darbu
marketinga strat€gijas realiz€Sanai.

Vispargjai lietoSanai Speka ar 01.03.2021. Versija 4 Ipp1no3




APSTIPRINATS

. STUDIJU KURSA APRAKSTS Biznesa vadibas koledZas
LEDZA 18.01.2021. Studiju padomes séde

Protokols Nr. VAD 4-03/18.01.2021

3.2. Studgjosais izmanto iegiitas zinaSanas un prasmes patstavigi planojot un organizgjot uznémuma
marketinga darbu.

Studiju kursa temati/plans
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1. Marketings un ta loma komercdarbibas
organiz€Sana. Marketinga vadibas principi. 4 1 5
Marketinga planoSanas Itmeni.
2. Marketinga ick$€éja un argja vide.
Ekonomiskie faktori. Socialie un kultiiras
faktori. Politiska un likumdoSanas vide. 5 5 5
Infrastrukttiras attistiba. Resursu ietekmes
planosana. Tirgus faktoru ietekme.
3. Marketinga vadibas organizacija
uznpemuma.
L . " - _ 8 2
Organizacijas filozofija, misija un tgls.
Organizacijas stratégisko un finansu mérku 6 2 2
definéSana.  Organizacijas  marketinga
vadibas struktira. Marketinga personala
vadiba.
4. Marketinga lémumu atbalsta sistéma.
Informacijas un komunikacijas loma
marketinga
lemumu piepemSana.  Marketinga 6 2 2
informacijas avoti. Marketinga pétjjumu
raksturojums. Marketinga  pétijumu
metodes.
S. Tirgus segmentacija un  meérktirgus
noteikSana. Tirgus segmentacijas mérki un 4 1 2
parametri.
6. Konkurence un produktu poziciongSana. 6 2 2
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Konkurences loma marketinga planosanas
procesa. Konkurentu novertesanas
metodes. Portera piecu spéku modelis.
Bostonas matrica.  Konkurences cinas
metodes. Cenu konkurence. Zimolu
konkurence. Konkurences cma par
izplatiSanas kanaliem.

7. Pieprastijumu un piedavajumu ietekmgjosie
faktori. Pieprasijuma un piedavajuma
mijiedarbiba. Cena ka pieprasijumu 4 2 2
ietekmgjosais faktors. Pieprasijuma
novertéSana un prognozesana
8. Uznémuma speka novertejums. Personala 4 5 5
speks. Kreativitate ka speka izpausme.
KOPA 8 40 14 16 2
80
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