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1. Studiju kursa līmenis: 

Pirmā līmeņa profesionālās augstākās izglītības obligātais nozares mācību kurss 

 

2. Kursa nosaukums: 

Mārketings I 

 

3. Kredītpunkti:  

2 

 

4. Kursa autors: 

Mg.oec. Aigars Plotkāns  

 

5. Kursa mērķis: 

Iepazīstināt studentus ar mārketinga pamatjēdzieniem un mārketinga lomu 

komercdarbības organizēšanā, sniegt zināšanas par mārketinga ārējās un iekšējās 

vides analīzes principiem, izskaidrot mārketinga vadības un lēmumu atbalsta 

sistēmas funkcionēšanu, sniegt izpratni par tirgus segmentācijas, mērķtirgus 

noteikšanas, konkurences un pozicionēšanas metodēm, sniegt zināšanas pieprasījuma 

un piedāvājuma izvērtēšanai, nodrošināt uzņēmuma spēka novērtēšanas paņēmienu 

apguvi. 

 

6. Kursa saturs: 

1. Mārketings un tā loma komercdarbības organizēšanā. 

2. Mārketinga iekšējā un ārējā vide. 

3. Mārketinga vadības organizācija uzņēmumā. 

4. Mārketinga lēmumu atbalsta sistēma. 

5. Tirgus segmentācija un mērķtirgus noteikšana. 

6. Konkurence un produktu pozicionēšana. 

7. Pieprasījumu un piedāvājumu ietekmējošie faktori. 

8. Uzņēmuma spēka novērtējums. 

 

7. Prasības kredītpunktu iegūšanai: 

klātienes nodarbību apmeklējums; 

ieskaite – mācību kursa noslēgumā (rakstiskā formā). 
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