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Studiju kursa anotacija

konkurentus, veidot preu sortimentus un izstradat produkta marku.

Kursa merkisir iepazistinat studentus ar marketinga pamatjédzieniem, marketinga metodém un modeliem,
palidzet analizét dazadas tirgus situacijas, veikt tirgus petijjumus, noverteét konkurences situacijas un

Prasibas kreditpunktu iegtiSanai

Talmacibas studiju materiala satura apguve (t.sk. kontroltesti).
1. PiedaliSanas praktiskajas nodarbibas (50%).
2. Sekmiga ieskaite/eksamens.

Tému apraksti/ Temati

1. Marketings un ta loma komercdarbibas organizéSana

Marketinga biitiba un definicijas
Marketinga loma komercdarbibas organizésana
Marketinga vadibas principi
Marketinga planoSanas Itmeni
2.Marketinga iek$€ja un areja vide
Marketinga ar€jas vides analize
Ekonomiskie faktori

Socialie un kulttras faktori

Politiska un likumdoSanas vide
Infrastruktiiras attistiba

Marketinga iek$€ja vide

Resursu ietekmes planoSana

Tirgus faktoru ietekme

3.Marketinga procesa organizéSana uznémuma.

Organizacijas filozofija, misija un tels

Organizacijas stratégisko un finansu mérku definésana
Organizacijas marketinga vadibas struktiira
Marketinga personala vadiba

4. Marketinga lemumu atbalsta sistema

Informacijas un komunikacijas loma marketinga lémumu pienemsana
Marketinga informacijas avoti

Marketinga pétijumu raksturojums

Marketinga p€tijumu metodes
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5. Tirgus segmentacija un meérktirgus noteikSana

Tirgus segmentacijas merki

Tirgus segmentacijas parametri

Merktirgus noteikSana

Pircgju riciba patérina tirg.

PirkSanas [emumu pienemsSana patérina tirga.
Pircgju riciba biznesa tirga.

6. Konkurence un produktu pozicionésana

Konkurences loma marketinga planoSanas procesa
Konkurentu novértésanas metodes

Portera piecu speku modelis

Bostonas matrica

Konkurences cinas metodes

Cenu konkurence

Zimols.Zimolu konkurence

Konkurences cina par izplatiSanas kanaliem
PoziciongS$ana

7. Pieprasijumu un piedavajumu ietekmgejoSie faktori

Pieprasijuma un piedavajuma mijiedarbiba
Cena ka pieprasijumu ietekmgjosais faktors
Arpuscenas pieprastjumu ietekméjosie faktori
Pieprasijuma novertésana un prognozeéSana

8.Pakalpojumu un precu marketinga atSkiribas

Pakalpojumu un precu produktu atskiribas

Pre¢u marketinga mix — Produkts. Vieta (sadales kanali). Cena (cenosana). VirziSana. Paterétaji. Speks
Pakalpojumu marketinga mix. Uznémuma un produkta t€ls. Pakalpojuma gala produkts. Personals
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Studiju kursa
nosaukums MARKETING-I

anglu valoda

Studiju kursa anotacija anglu valoda

The aim of the course is to introduce students with the terminology of marketing, the main methods and
models of marketing, to help to analyze different situations, make market research , etc.

BVK Studiju padomes atzimes




