APSTIPRINATS

. STUDIJU KURSA APRAKSTS Biznesa vadibas koledzas
18.01.2021. Studiju padomes séde

Protokols Nr. VAD 4-03/18.01.2021

Studiju kursa nosaukums STARPTAUTISKA TIRDZNIECIBA UN TIRGVEDIBA
. - Apjoms

Apjoms kreditpunktos/ ECTS 2/3 (stundas) 80

Priek§zinasanas -

Zinatnu nozare Socialas zinatnes

Zinatnu apakSnozare Uznémgjdarbibas vadiba

Akadémisko stundu kopsavilkums Apjoms (akademiskas stundas)

Talmacibas nodarbibas 40

Kontaktstundas / video lekcijas 8

Vingrinajumi, paSparbaudes jautajumi un testi 14

Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16

Eksamena/leskaites darbs 2

1. Iimena profesionalas Biznesa logistika

studiju programmas

Studiju kursa autors(i) Mg.sc.soc. Ligita Azena

Studiju kursa pasniedzejs(i) | Mg.sc.soc. Ligita Azena

Palidz&t studentiem veidot izpratni par starptautiskas tirdzniecibas un

Studiju kursa mérkis: tirgvedibas nozimi uzn€muma darbiba, planot un vadit starptautiskas

tirdzniecibas un tirgvedibas procesus dazadas jomas

Gala vertejums tiek aprékinats:
Moodle diskusija/patstavigie darbi — 50 %

Prasibas kreditpunktu Ieskaite — 50 %

ieguiSanai (kursa

novertejuma struktiira): Lai izliktu gala vértéejumu, abas aktivitatés jauzrada sekmigs vértejums

— ne zemaks ka 4 balles
Gala vértejums ir vidéeja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu
minéto aktivitasu procentualajam sadalijumam

Studiju rezultati

1.

Zinasanas:

1.1. Stud@joSais izveérte un parada padzilinas zinaSanas starptautiskaja tirdznieciba un tirgvediba,
demonstré So zinaSanu kritisku izpratni, kuras nodroSina pamatu radoSai domaSanai vai
pétniecibai, taja skaita darboties dazadas jomas.

Prasmes:

2.1. Stud@josais izmanto apgiitos teorétiskos pamatus, integré zinaSanas no dazadam jomam, pienem
lémumus par atbilstoSas tirdzniecibas un tirgvedibas stratégijas izvéli starptautiskajam tirgum un
izstradat risinajumus.

Kompetence:

3.1. Studgjosais izmanto jaunas strat€giskas pieejas prast attistit tirgvedibas kompleksa un

tirdzniecibas organizé€Sanu mainigajos un sarezgitajos nenoteiktibas apstaklos, veic teorétisku

ieguldijumu profesionalo zinaSanu paaugstinaSana un praktisku ieguldijumu starptautiska
tirdzniecibas un tirgvedibas procesa uzlaboSana.

Studiju kursa saturs
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1. Starptautiskas tirgvedibas
biitiba
1.1.Starptautiskas
tirgvedibas c€loni 4 | )
1.2.Starptautiskas
tirgvedibas mérki
1.3.Starptautiskas
tirgvedibas veidi
2. Starptautiskas
tirdzniecibas
nepiecieSamibas
pamatojums
2.1. Vispargjais 6 2 2
starptautiskas tirdzniecibas
pamatojums

2.2. Starptautiskas
tirdzniecibas teorijas

3. Starptautiskas
tirdzniecibas un
tirgvedibas politika 8 o)
3.1. Starptautiskas
tirdzniecibas un
tirgvedibas politikas 4 1 2
attistiba Latvija

3.2. Starptautiska tirgus
1zveles kriteriji

3.3. Starptautiska tirgus
segmentu vert€jums

4. Eksporta un importa
darTjumi starptautiskaja
tirgll

4.1. Precu eksports un
preces eksporta vertibas
noteikSana

4.2. Precu imports, ta
biitiba

4.3 Pakalpojumu eksports
un imports

5. Starptautiskas 6 2 2

Vispargjai lietoSanai Speka ar 01.03.2021. Versija 3 Ipp2no5




0 STUDIJU KURSA APRAKSTS

APSTIPRINATS
Biznesa vadibas koledzas
18.01.2021. Studiju padomes séde
Protokols Nr. VAD 4-03/18.01.2021

tirdzniecibas un
tirgvedibas stratégijas

5.1. IzplatiSanas stratégijas
5.2. Cenu veidoSanas
stratégijas

5.3. VirziSanas stratégijas

6. Norgkini starptautiskajos
tirgos

6.1. Valiitas kurss un
valutas tirgus

6.2. Starptautiska valiitas
sist€éma

6.3. Eiropas Monetara
savieniba

7. Precu starptautiskas
tirdzniecibas galvenie
pasaules ITmena dalibnieki
7.1. Pasaules Tirdzniecibas
organizacija

7.2. ES precu argja un
ieksgja tirdznieciba

7.3. Galveno precu
tirdzniecibas partneru
analize

8. Latvijas uznémumi
Eiropas Savieniba un
pasaulé

8.1. Latvija un Eiropas
Savieniba

8.2. Latvija un Pasaules
Tirdzniecibas organizacija
8.3. Latvija un Pasaules
Banka

8.4. Latvija un Eiropas
Rekonstrukcijas un
attistibas banka

8.5. Latvija un
Starptautiskais Valiitas
fonds

8.5. Nozaru starptautiskas
ekonomiskas organizacijas

KOPA: 8

40 14

16

80

Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, studéjosais sp€j (zinasanas, prasmes

un kompetences)

Studiju rezultati:

Novertesanas Kkriteriji
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(40-69%) (70-89%) (90-100%)
Zinasanas nosaukt un atpazit defin€t un atpazit izprast un piedavat
terminus terminologiju situaciju risinagjumu
Prasmes lietot un pamatot parbaudit un analizét | sintezet, modelét un
terminu pielietojumu | terminu pielietoju diskut@t par realam
prakse problémsituacijam
Kompetences atbildiba, iniciativa un | lémumu pienemsana, | organiz€Sanas un
radoSums novertgjot kritiska domasana planoSanas prasmes
realas realas un pasdisciplina
problémsituacijas problémsituacijas, risinot dazadas
prezentacijas prasmes | sarezgitibas
piedavajot risinagjumus | jautajumus un pienemt
problémsituacijas pamatotus [émumus
Ieguito studiju rezultatu apliecinajums
Studiju
rezultati
1 2. 3
NovérteéSanas metode
Moodle diskusija/uzdevums X X X
Ieskaite X X X

Pamatliteratiira

1. | Blaits D. Marketinga rokasgramata. Riga: Zvaigzne ABC, 2004.

2. | Mooij M. Global marketing and advertising: understanding cultural paradoxes. Los Angeles:
SAGE, 2010.

3. | Olevskis G. Starptautiska tirdznieciba. RISEBA, 2003.

4. | Goodman M., Kotler Ph., Brady M., Keller K.L., Hansen T. Marketing Management.- Pearson
Education Limited, 2016

Papildliteratara

1. | Autoru kolektivs. Starptautisks bizness. LID, 2009.

2. | Niedritis J. E. Marketings. Biznesa augstskola Turiba, 2008.

3. | Axynnu W. JI. Mexnynapoanslii MmapkeTHHr, BSA, 2009.

Ieteicama periodika

1. | American Marketing Association. Resource library
http://www.marketingpower.com/ResourceLibrary/Pages/default.aspx

2. | EBSCO Publishing database
http://www.epnet.com/database.html

3. | Business Marketing Association
http://www.marketing.org/i4a/pages/index.cfm?pageid=1

4. | Customer relationship management terms
http://www.webopedia.com/TERM/C/CRM.html

Citi avoti

1. www.latvijavar.lv
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http://www.kriso.lv/cgi-bin/shop/searchbooks.html?author=Malcolm+Goodman&database=english2
http://www.kriso.lv/cgi-bin/shop/searchbooks.html?author=Philip+Kotler&database=english2
http://www.kriso.lv/cgi-bin/shop/searchbooks.html?author=Mairead+Brady&database=english2
http://www.kriso.lv/cgi-bin/shop/searchbooks.html?author=Kevin+Lane+Keller&database=english2
http://www.kriso.lv/cgi-bin/shop/searchbooks.html?author=Torben+Hansen&database=english2
http://www.marketingpower.com/ResourceLibrary/Pages/default.aspx
http://www.epnet.com/database.html
http://www.marketing.org/i4a/pages/index.cfm?pageid=1
http://www.webopedia.com/TERM/C/CRM.html
http://www.latvijavar.lv/
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www.liaa.lv

https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/International trade in goods/lv

http://bruksle.wikifoundry.com/page/Starptautisk % C4 %81 +tirdzniec%C4 % ABba
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