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Studiju kursa nosaukums MARKETINGS 2
Apjoms
Apjoms (kreditpunktos/ ECTS) 2/3 Apjoms (stundas) (kreditpunktos/
ECTS)

PriekSzinasanas

Ekonomikas pamati vidusskolas kursa apjoma, Marketings I

Zinatnu nozare

Socialas zinatnes / Ekonomika un uznémejdarbiba

Zinatnu apaksnozare Tirgzinibas

Akademisko stundu kopsavilkums Apjoms (akadeémiskas stundas)
Talmacibas nodarbibas 40

Kontaktstundas (klatienes nodarbibas) 8

Vingrinajumi, pasparbaudes jautajumi un testi 14

Patstavigie darbi/attalinatas diskusijas 16

Eksamena/leskaites darbs 2

1. limena profesionalas studiju
programmas

Personala psihologija un cilvékresursu vadiba

Studiju kursa autors(i)

Mg.oec. Aigars Plotkans
Papildinats 2019.gada: Mg.oec. Iveta Dembovska

Studiju kursa pasniedzejs(i)

Mg. oec. Iveta Dembovska

Studiju kursa merkis

Sniegt teorctiskas zinasanas, attistit un nostiprinat praktiska darba iemanas precu
un pakalpojumu marketinga mix analizg, planoSana un izstrade, sekméjot analitisku
iemanu attistibu, praktiski veicot marketinga strat€giju analizi un izvéli, pielauto
kliidu analizi.

Prasibas studiju kursa apguvei

Gala vert&jums tiek aprékinats:
Moodle diskusija/patstavigie darbi — 50 %
Ieskaite — 50 %

Lai izliktu gala vertejumu, abdas aktivitates jauzrada sekmigs vértejums — ne zemaks
ka 4 balles.

Gala vertejums ir videja atzime 10 ballu sistema, proporcionali abu minéto
aktivitasu procentualajam sadaltjumam.

Studiju rezultati

1.Zinasanas:

1.1.Studgjosais parada precu un pakalpojumu marketinga atSkiribas.
1.2.Studgjosais apgiist produktu un pakalpojumu analizes principus.
1.3.Stud@josais apraksta marketinga mix elementu planoSanas un mijiedarbibas principus.

2. Prasmes:

2.1.Studgjosais sistematizg, klasificé un analizg informaciju par marketinga stratégijam,
2.2.Studgjosais demonstre raksturigako marketinga kliidu analizi, noverte un pamato uznémuma konkurgtspgju.

3. Kompetence:

3.1. Studgjosais izstrada ar produktu un pakalpojumu marketinga mix izp&ti, analizi un planoSanu saistitus uzdevumus.
3.2. Studgjosais sagatavo un aizstav marketinga planu.
3.3. Studgjosais pienem lémumus savas kompetences ietvaros.

Studiju kursa saturs

Vispargjai lietoSanai
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Temati

Kontaktstundas, video,

audio nodarbibas

Talmacibas nodarbibas

Vingrinajumi, pasparbaudes

jautajumi un testi
avigie

darbi -

attalinatas diskusijas.
Patstaviga darba apraksts

Patst
pieejams e-studiju vide

leskaite

Pakalpojumu un prec¢u marketinga
atSkiribas.

Prec¢u marketinga mix.

Pakalpojumu marketinga mix.

Produkti un to analize.
Produktu klasifikacija un raksturlielumi.

Produktu klasifikacija. Produktu raksturlielumi.

Produktu iesainojums un sortiments.
Iesainojuma funkcijas.

Sortimenta veidoSanas principi.

Produktu dzives cikls. Produktu dzives cikla
raksturojums.

Jaunu produktu izstrade.

Pakalpojumu galaprodukta analize.
Pakalpojuma patérétaja apmierinatibu
veidojosie faktori.

Pakalpojuma sniedzgja izv€les kriteriji.
Pakalpojuma kvalitate. Pakalpojuma standarti.
Pakalpojuma kvalitates uzturéSana.
Pakalpojuma kvalitates kontrole.

Produktu sadales organizacija.
Produktu sadales principi. Sadales kanalu
starpnieku optimizacija.

Jaunu sadales kanalu izveidoSana.

Produktu virziSana tirgii. Sabiedrisko
attiecibu loma produktu virzisana.
Efektiva reklama.

Noieta veicinasanas pasakumi. Tie$a pardosana.

TieSais marketings.

Produktu cenu veido$anas sistéma.

Cenu veidosSanas metodes.

Cenu veidoSanas stratégijas. Klientu lojalitati
veicino$a cenu veidoSanas stratégija.
,,Kréjuma nosmel$anas” cenu stratégija.
Tirgus iekaroSanas cenu veidoSanas stratégija.
Zemo cenu stratégija.

CenoS$ana — cenu noteikSanas sist€mas.

Marketinga stratégiju izveli ietekméjosie
faktori.

(V]
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Tirgus attiecibu ekonomiskie likumi.
Uznémuma attistibas iespg&jas. Marketinga
stratégiju izveles metodes.
8. Marketinga spoZums un posts. Miisdienu 4 2 2
marketinga teorétiska krize.
Desmit marketinga gréki. Integrétais
marketings.
KOPA: 8 40 14 16
80
Apgistot studiju kursu un sekmigi nokartojot parbaudijumus, stud€josais sp€j (zinasanas, prasmes un
kompetences)
. ) Noveértésanas Kriteriji
Studiju rezultati: (40-69%) (70-89%) (90-100%)
ZindaSanas
Paradit precu un pakalpojumu marketinga Teicami parada
atskiribas. Nepilniei parada Labi parada preCuun | precu un
Apgtt produktu un pakalpojumu analizes pre};czu ur% pll Kalpojumu pakalpojumu pakalpojumu
principus. marketinga atikiribas marketinga atskiribas, mﬁrlfetinga
Kuun > | produktu un atsSkiribas,
prri)(dlll . I pakalpojumu analizes | produktu un
paka’pojumu analizes principus, pakalpojumu
Ezltntfgs) u;,‘ Katru par katru jautajumu analizes principus,
P var izklastit plasak, par katru

jautajumu izklastit
plasak un pamatot
savu viedokli.

bet tomer nespgj
pamatot savu

jautajumu var
izklasttt plasak un

viedokli. Spg&j argumentgt
savu viedokli .

Aprakstit ~ marketinga mix elementu Labi apraksta | Teicami apraksta

planoSanas un mijiedarbibas principus Virspusgji apraksta marketinga marketinga
marketinga kompleksa (mix) | kompleksa (mix)
kompleksa (mix) planosanas un | planosanas un
planosanas un mijiedarbibas mijiedarbibas
mijiedarbibas principus., bet nespgj | principus, var
principus. izklastit un pamatot | pamatot savu

savu viedokli viedokli

Prasmes

Sistematizét,  klasificét un  analizét | Nepilnigi sistematizé, | Labi sistematize, Teicami

informaciju par marketinga stratégijam klasific un analizg klasific un analize sistematizg,
informaciju par informaciju par klasific un
uznémuma uznémuma analizé
marketinga marketinga informaciju par
stratégijam. stratégijam, tacu uznémuma
Ir grutibas piedavat ir griitibas piedavat marketinga
risindgjumus straté€gijas | risindgjumus stratégijas | stratégijam.
uzlabo$anai un uzlaboSanai un Piedava
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Isteno$anai. istenoSanai. risinajumus
stratégijas
uzlabo$anai un
IstenoSanai.
Demonstrét raksturigako marketinga kliadu . Nosaka
. o _ Nosaka marketinga .
analizi, novértt un pamato uznémuma _ — marketinga
. ’ kltudas, novertét _ -
konkurétspgju o T kludas, noverte
Ar gritibam nosaka uznémuma _
= _ . y uznémuma
marketinga kludas, konkurétspgju, tacu .
_ o . konkurétspgju,
noverté uznémuma nesp¢j katru faktoru .
. L . analizg katru
konkurétspgju. analiz&t plasak un v
faktoru plasak un
pamatot savu
viedokli pamato savu
' viedokli.
Kompetences
Izstrada ar produktu un pakalpojumu | Nepilnigi

marketinga mix izpéti, analizi un planosanu
saistttus uzdevumus.

péta, analiz€ un plano
produktu un
pakalpojumu
kompleksu,
nepilnigi identifice
problémsituacijas un
diskute par
problematiku,
griitibas ar sava
viedokla
argumentaciju

Sekmigi péta, analize
un plano produktu un
pakalpojumu
kompleksu,

labi identific€
problémsituacijas un
diskutg par
problematiku, bet
gritibas ar
priekslikumu izstradi

Teicami péta,
analizg un plano
produktu un
pakalpojumu
kompleksu,

labi identificé
probleémsituacijas
un diskutg par
problematiku,
izstrada savus
priekslikumus.

Sagatavo un aizstav marketinga planu.

Nevar sagatavot un
aizstavet marketinga
planu, virspusgji

Izstrada un aizstav
marketinga planu, bet
griti argumente savu

Izstrada un aizstav
marketinga planu,
pamato savu

viedokli un sniedz

aizstav savu viedokli . - priekslikumus
- viedokli L
par darba rezultatiem problémsituaciju
risinajumiem
Pienem lémumus savas kompetences Ar griititbam apkopo Apkopo un

ietvaros..

un prezent€ rezultatu,
virspusgji izklasta
savu viedokli par
darba rezultatiem,
nespgj sniegt

Apkopo un prezentg
rezultatu, bet nepilnigi
argument€ griitibas
izstradat priekslikumu

prezente rezultatu
dazados veidos,
argumente savu
viedokli un sniedz

priekslikumus priekslikumus.
Ieguito studiju rezultatu apliecinajums
Studiju rezultati
1.1.-1.3. 2.1.-2.2. 3.1.-3.3

Novertesanas metode
Moodle diskusija/uzdevums X D G R
Ieskaite X X X
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Pamatliteratiira
1. | Praude V. Marketings: teorija un prakse. TreSais parstradatais un papildinatais izdevums. 1. gramata.-
Riga, Burtene, 2011.ISBN 978-9984-833-03-3.
2. | Praude V. Marketings: teorija un prakse. TreSais parstradatais un papildinatais izdevums. 2. gramata.-
Riga, Burtene, 2011.ISBN 978-9984-833-04-03.
3. | Goodman M., Kotler Ph., Brady M., Keller K.L., Hansen T. Marketing Management.- Pearson
Education Limited, 2016. ISBN-10: 1292093234
4. | Burrow, J., Marketing. 5th edition.- South Western Educational Publishing, 2020. ISBN-
13: 9780357135747
Papildliteratira
1.| Chernev A. Foreworld by Philip Kotler. Strategic marketing management.-Published by Cerebellum
Press, USA,- 2011. ISBN: 978-1-936572-01-4,-212.p.
2.| Scott D. M. The new rules of marketing & PR : how to use social media, online video, mobile
applications, blogs, news releases, and viral marketing to reach buyers directly.- Hoboken, New Jersey
John Wiley & Sons, Inc., 2017
3.| Kumar V., Reinartz W. Customer Relationship Management. 2nd ed. -Springer-Verlag Berlin and
Heidelberg GmbH & Co. K, ISBN-10: 364220130X, 2012.
4.| Praude, V., Salkovska, JI. Integréta marketinga komunikacija I .- Riga: Burtene, 2015.- 464.1pp
5.| Praude, V., Salkovska, J. Integréta marketinga komunikdcija 2. -Riga: Burtene, 2015.- 416.1pp.

Ieteicama periodika

1. | Digitala biznesa rokasgramata. http://rokasgramata.lv/vadiba/

2. | http://www.learnmarketing.net/ansoffs.htm

3. | Journal of Marketing

4. | EBSCO Publishing database. http://www.epnet.com/database.html

5. | Business Marketing Association. http://www.marketing.org/i4a/pages/index.cfm?pageid=1
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